£s wird vorgeschlagen, vier Dimensionen mit
jeweils mehreren Unterdimensionen zu beach-
ten, um Reichweite und Umfang des neuen
Medienlernens deutlich zu machen:

1. Dimension: Medienkritik

Kritein* bedeutet urspringlich ,unterschei-
den* und zielt darauf, vorhandenes Wissen
und Erfahrungen immer wieder reflektierend
einzuholen, und dies in dreifacher Weise: Zum
einen (a) hat Medienkritik eine analytische Un-
terdimension. Problematische gesellschaftliche
Prozesse, etwa Konzentrationsbewegungen,
sollten angemessen erfasst werden konnen.
Ebenso sollte ,analytisch" das Wissen vorhan-
den sein, dass sich private Programme weit-
gehend durch Werbung finanzieren und dies
ohne Zweifel Konsequenzen fiir Programmin-
halte und Programmstrukturen hat. JAnaly-
tisch* bedeutet also, ein Hintergrundwissen
2u besitzen, das Medienentwicklungen nicht
kritiklos hinnimmt, sondern Junterscheidend"
anwendet, um die eigene Medienkompetenz
angemessen einsetzen zu kénnen. Die (b) re-
flexive Unterdimension zum anderen zielt auf
den Gedanken, dass jeder Mensch sein ana-
lytisches und sonstiges Wissen auf sich selbst
und sein personliches Handeln beziehen und
anwenden kénnen muss. Wir neigen gera-
de im Medienbereich schnell dazu, tber ,die
anderen* zu reden und uns selbst auBen vor
2u .lassen. Schon vor vielen Jahren beispiels-
Weise verdeutlichten Untersuchungen, dass
B”?D-Zeitungleser — weil das Lesen der BILD-
Zeitung keinen guten Ruf hatte — angaben, es
*MUr zum SpaB* oder nur ,nebenbei® zu be-
;r:'_bf"-‘n.. Anderes Beispiel: In Seminaren ber

'en in Vorabendprogrammen mussten die
0zenten erfahren, dass Studierende hier eine

| -
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duerst kritische Distanz an den Seminartag
legten, obwohl sie die Sendungen privat und
auBerhalb ihres Studierauftrages mit Genuss
und Interesse sahen. Analytische und reflexive
Fahigkeit umfassen schlieRlich als dritte Un-
terdimension (c) ethisches Betroffensein, das
analytisches Denken und reflexiven Riuckbezug
als sozialverantwortet abstimmt und definiert.

2. Dimension: Medienkunde

Hier ist das pure Wissen tber heutige Medi-
en und Mediensysteme gemeint. Dies kann in
zwei Unterdimensionen ausdifferenziert wer-
den: (a) Die informative Unterdimension um-
fasst klassische Wissensbestinde — etwa: Was
ist ein duales Rundfunksystem? Wie arbeiten
Journalisten? Welche Programmgenres gibt es?
Nach welchen Grundsatzen wahle ich meine
Programmvorlieben aus? Wie kann ich einen
Computer fiir meine Zwecke effektiv nutzen?
(b) Die instrumentell-qualifikatorische Unter-
dimension meint ergdnzend die Fahigkeit, die
neuen Gerite auch bedienen zu kénnen, dazu
gehért etwa das Sich-Einarbeiten in die Hand-
habung einer Computer-Software, das Sich-
Einloggen-Kénnen in ein Netz, die Bedienung
des Videorekorders und vieles mehr.

3. Dimension: Mediennutzung

Auch dieses kann in doppelter Weise ausdif-

ferenziert werden: (a) Es gibt eine rezeptiv-
an-wendende Unterdimension  (Programm-

Nutzungskompetenz). Auch Fernsehen 'ist
eine Tatigkeit, weil das Gesehene verarbeitet

werden muss und oft in das Bildungs- und

Bilderrepertoire eingeht. Nicht nur daj Le-
sen von Texten, auch das Sehen von Filmen

fordert heute Rezeptionskompetenz. Hinzu
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te Unterdimension (b) der Be-
dernden Anbietens, des inter-
o vom Telebanking bis zum
sum Telediskurs; vom Fo-
tografieren bis zum Erstellen eines Videofilms
in der Gruppe gibt €s heute eine Vielzahl von
Handlungsmoglichkeiten nicht nur rezeptiv-
wahrnehmend die Welt zu erfahren, sondern

auch interaktiv tatig zu sein.

kommt als zwei
reich des auffor
aktiven Handeln
Teleshopping oder

4. Dimension: Mediengestaltung

Hiermit ist gemeint, dass Medien sich standig
verindern, dies aber nicht nur in technischer
Hinsicht (die neuen Welten von Cyberspace),
sondern auch inhaltlich, indem die Software
die Maglichkeit bietet, neue Inhalte gestal-
tend einzubringen etc. Auch hier gibt es zwei
Unterdimensionen: (a) die innovative (Veran-
derungen, Weiterentwicklung des Mediensys-

tems innerhalb der angelegten [ oo
j;es krga;t;\'/’ed(Betonung éStfgletisc;c;gr"\(/) Lfnd (b)
: TS ie-Grenzen-der-Kom flrlanten'
routine-hinaus-Gehen, neue Ge tmunlkatio,]&
Thematisierungsdimensionen) SHaiIt“”g& und
?:r::: Zder Gedanke der Partizipatizrn kkOmmt
Zum Tragen: Wollen wir die s Ompe-
au.sFJIfferenmerte Medienkompet S0 Vielfach
kritik, Medienkunde, /\/\ediennut::s (Medien.
dizen yssten wir ein Gestalt stisch
auf dberindividueller, eher gesells hUng.sziel
Ebene anvisieren, niamlich den D-c atlicher
Informationsgesellschaft. Ein solchISkur.s der
wurde alle wirtschaftlichen, techn'er e
zialen, kulturellen, ethischen und "ISChe-n' e
Probleme umfassen, um so die ,&Stz.etlsche”
petenz" weiterzuentwickeln und"inte len.kom-
das gesellschaftliche Leben zu beziesgr:atlv 2
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